Requlamin sprzedazy reklam w serwisie V10.pl

I Podstawowe pojecia

1. Postanowienia ogolne
1. Warunki realizacji reklam
V. Reklamacije

V. Uwagi koncowe

l. Podstawowe pojecia

Kampania reklamowa - zespét dziatan realizowanych w mediach w tym m.in. w serwisie internetowym, majacy na celu osiggniecie zaktadanego celu
reklamodawcy.

Media plan - szczegGtowy plan emisji danej reklamy na poszczegélnych stronach serwisu V10.pl okreslajacy czas, termin emisji i ilo$¢ odston
Odstona reklamy - kontakt uzytkownika serwisu z reklamg zarejestrowany w statystykach
Reklamodawca - kazda osoba fizyczna i prawna, a takze jednostka organizacyjna nie posiadajgcg osobowosci prawnej zlecajacg emisje reklamy w

V10.pl. Reklamodawca jest réwniez agencja lub inny posrednik reklamowy dziatajacy w imieniu i na rzecz swoich klientdw.
Statystyki - dane przedstawiajgce m.in. liczbe odston danej reklamy oraz jej skuteczno$¢ dostepne "online"

Zamowienie/zlecenie - kazda umowa, ktorej przedmiotem jest emisja reklamy na stronach serwisu V10.pl.

1. Postanowienia ogo6lne

Przyjmowanie oraz zamieszczanie reklam w serwisie V10.pl dokonywane jest w oparciu o niniejsze zasady.
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V10.pl nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczonych reklam.
Reklamodawca zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkéd powstatych po stronie V10.pl w zwigzku z trecig zamieszczonej reklamy.

§2

Reklamy nie mogg byc¢ sprzeczne z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego.

V10.pl zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny, w szczegolnosci gdy zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z
ich tresci wynika, ze sq one sprzeczne z prawem, zasadami wspoétzycia spotecznego lub naruszajg prawa osdb trzecich.

V10.pl ma prawo odmoéwic¢ takze wyemitowania reklamy, ktorej profil lub tres¢ jest niezgodny z profilem serwisu oraz reklamy, ktéra zdaniem V10.pl mogtaby
naruszyc istotne interesy albo wizerunek serwisu.

W tym przypadku Reklamodawca moze dostarczy¢ inng reklame lub zrezygnowac z kampanii bez zadnych skutkéw finansowych i prawnych.
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V10.pl zastrzega sobie mozliwo$¢ specjalnego oznaczenia emitowanej reklamy przy uzyciu stow "reklama" itp. o ile uzna to za zasadne.

1. Warunki realizacji reklam
84

Zamowienia reklamowe przyjmowane sg wytacznie w formie pisemnej na odpowiednim formularzu w terminie minimum 7 dni przed rozpoczeciem emisji.
Zlecenie musi zawieraC nazwe i dane Reklamodawcy, przedmiot kampanii, rodzaj zamawianej reklamy, ilo$¢ odston oraz okres emisji. Musi by¢ opatrzone
pieczecig Reklamodawcy oraz podpisem (podpisami) os6b uprawnionych do sktadania o$wiadczen woli w jego imieniu.

Formularz zamoéwienia dostepny jest na stronie serwisu V10.pl - http://www.v10.pl/Reklama,194.html
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Podpisujac formularz zamdwienia emisji reklam przygotowane przez V10.pl Reklamodawca o$wiadcza, ze:
posiada odpowiednie umocowanie do sktadania zaméwienia oraz podpisania umowy o emisje reklam
jest uprawniony do postugiwania sie — uzytymi w zleconych do emisji materiatach reklamowych — informacjami, danymi, fragmentami utworéw,
wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorcami zdobniczymi albo innymi elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawnej na podstawie prawa
autorskiego i praw pokrewnych, prawa wtasnosci przemystowej, prawa do znakdw towarowych lub wzoréw zdobniczych, prawa do tajemnicy
przedsiebiorstwa lub innych praw wymaganych w prowadzeniu kampanii


http://www.v10.pl/Reklama,194.html

zlecana emisja reklam jest zgodna z obowigzujacymi przepisami prawa i nie narusza praw autorskich oraz innych praw oso6b trzecich, a V10.pl nie
ponosi odpowiedzialnosci prawnej wynikajacej ze ztamania przepiséw prawa przez Reklamodawce.
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Potwierdzeniem przyjecia zlecenia reklamowego lub przystapienie przez V10.pl do jego wykonania, oznacza zawarcie umowy miedzy V10.pl a Reklamodawcq
o tresci wynikajacej z uzgodnionych pisemnych o$wiadczen stron.
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Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamoéwienia badz materiatéw z nim zwigzanych zwalniajg V10.pl z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej
odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstaé z tego tytutu.
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Materiaty do kampanii reklamowej powinny by¢ dostarczone do V10.pl najpdzniej w terminie 3 dni robocze przed datg uruchomienia kampanii.
Niedotrzymanie przez Reklamodawce ww. termindéw powoduje niezamieszczenie zamowionej reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Reklamodawcy kosztami
zamowionej reklamy.
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Rezygnacja z zamdwienia wymaga ztozenia w V10.pl odpowiedniego o$wiadczenia w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Odstgpienie od umowy w okresie:
wczesniejszym niz 2 tygodnie przed planowanym terminem emisji nie rodzi skutkdw finansowych ani prawnych dla Reklamodawcy
miedzy 7 a 14 dniem przed planowanym terminem rozpoczecia emisji skutkuje zaptatg odstepnego w wysokosci 50% wartosci zlecenia
krocej niz 7 dni przed planowang emisjg skutkuje zaptatg 100% wartosci zlecenia tytutem odstepnego.
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Materiaty reklamowe powinny spetnia¢ ogélne wymagania techniczne okreslone w cenniku oraz specyfikacji technicznej zamieszczonej na stronie
http://www.v10.pl/Reklama,194.html

Dodatkowo w przypadku materiatéw reklamowych w formacje flash, html i rich media konieczne jest: dostarczenie zastepczej wersji gotowych materiatow
reklamowych w prostym formacie graficznym (jpg, gif lub gif animowany), ktére bedg emitowane, w sytuacji gdy przegladarka uzytkownika uniemozliwia
wyswietlenie tychze formatéw.
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Ewentualne zmiany zamoéwienia w zakresie: tresci reklamy, elementu graficznego, czasu trwania oraz przedziatu godzinowego w razie koniecznosci ich
wprowadzania Reklamodawca zobowigzany jest dostarczy¢ V10.pl na piSmie z doktadnym okresleniem ich zakresu.

W przypadku wystapienia watpliwosci i niejasnosci co do zakresu oraz rodzaju zgtoszonych zmian V10.pl ma prawo do realizacji zamoéwienia w pierwotnej
formie.

§12

W przypadku doreczenia materiatow reklamowych z opdZnieniem lub w przypadku, kiedy doreczony materiat nie spetnia wymogoéw technicznych i ustalen
zawartych w zamdwieniu reklamowym, V10.pl zastrzega sobie prawo do dokonania zmian w uzgodnionym wcze$niej planie emisji.
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Niedostarczenie kompletnych i zgodnych pod wzgledem technicznym materiatéw reklamowych do emisji w oznaczonym terminie, traktowane jest jako
odwotanie zamdwienia z konsekwencjami okreslonymi w §7.

§14
Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku optacenia pozostatej czesci emisji reklamy.
8§15
Za zamowiong reklame Reklamodawca zobowigzany jest zaptaci¢ V10.pl wynagrodzenie na podstawie wystawionej faktury VAT.
Faktura powinna zosta¢ zaptacona nie pozniej niz 7 dni od daty jej wystawienia.
V10.pl zastrzega sobie prawo do pobierania przedptat za zaméwiong kampanie.
Niniejsze warunki mogg ulec zmianie jedynie w przypadku zawarcia oddzielnej Umowy miedzy Reklamodawcg, a V10.pl
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Wynagrodzenie V10.pl za zaméwiong reklame ustalane jest na podstawie obowigzujacego cennika zawierajacego ceny oraz optaty dodatkowe prezentowane
na stronie internetowej http://www.v10.pl/Reklama,194.html
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Rabaty dla Klientéw wykupujgcych reklame w V10.pl ustalane sg indywidualnie i zalezg od wielkosci zamdwienia.
Reklamodawcy mogq skorzystac z rabatéw w nastepujacych przypadkach:
z tytutu dokonania przez zamawiajgcego catosci ptatnosci przed rozpoczeciem emisji reklamy
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z tytutu warto$ci zamdwionej emisji reklamy - negocjowany kazdorazowo przy jednostkowym zaméwieniu powyzej 10 000 PLN; nie sumuje sie z
rabatem agencyjnym
rabat z tytutu dlugoterminowej wspotpracy - nie sumuje si€ z rabatem agencyjnym
rabat agencyjny - do negocjacji
§18

Minimalna warto$¢ zamdwienia (po rabatach) wynosi 1 000 zt netto (1 220 zt brutto).

V. Reklamacje
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Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zaméwienia Reklamodawca zobowigzany jest zgtasza¢ V10.pl wytacznie na pi$mie w terminie nie diuzszym
niz 30 dni od daty zakorficzenia kampanii.

Jezeli reklamacja jest uzasadniona, V10.pl po konsultacjach z Reklamodawca, zobowigzany jest sprostowac wady i usterki w reklamie.

Jezeli w ustalonym okresie czasu z przyczyn niezaleznych od V10/pl kampania nie zostanie w petni zrealizowana, czas jej realizacji ulega wydtuzeniu lub -
alternatywnie - Klient moze przenieS¢ pozostatg liczbe odston w kolejne zaméwienie.

V. Uwagi koncowe
§20

W trakcie emisji reklamy oraz w ciggu 30 dni od jej zakonczenia Klient ma wglad do szczegétowych statystyk dotyczacych kampanii. Dostep do statystyk jest
mozliwy "online" i zabezpieczony unikalnym hastem.



